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DAFTAR LAMPIRAN 
 

Lampiran 1. Lampiran Kuesioner 

 

LAMPIRAN KUESIONER 

Kepada 

Yth:  

Dengan hormat, bersama dengan surat ini saya: 

Nama :  Chornelia Manisdar Harefa 

Nim : 190311011 

Kampus  :  Universitas Sari Mutiara Indonesia 

Memohon kesediaan saudara/i mengisi kuesioner dengan judul Pengaruh Strategi 

Pemasaran Pendidikan  Dan Minat Melanjutkan Studi Terhadap Keputusan 

Penerimaan Mahasiswa Baru pada Yayasan Mitra Sauri Utama Medan. Saya 

mengharapkan untuk mengisi dengan lengkap dan benar. Atas bantuan dan 

partisipasi dari saudara/I berikan saya mengucapkan banyak terima kasih. 

Data responden  

Jenis kelamin : a. Perempuan = 25  

  b. Laki-laki  = 60  

Umur  : 17-25 tahun 

Pendidikan : SMA, D3, S1 

Petunjuk Pengisian 

Berikanlah tanda centang (√) pada salah satu jawaban sesuai dengan pilihan anda. 

SS  :  Sangat Setuju  

STS  : Sangat Tidak Setuju  

N : Netral  

TS : Setuju  

S  : Tidak Setuju  

Variable X1: Strategi pemasaran pendidikan 

No 
  

Pernyataan 
Jawaban 

  SS STS N TS S 

 Indicator    SS STS N TS S 

1 Produk(product) 1 Fasilitas yang dimiliki 

Mitra Sauri Utama  Medan 

sangat terjamin. 
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2 Pelayanan jasa yang unggul 

memberikan kepuasan 

konsumen bagi peserta 

didik Mitra Sauri Utama 

Medan. 

     

2 Harga(price) 1 Biaya Pendidikan yang 

terjangkau oleh peserta 

didik Mitra Sauri Utama 

Medan. 

     

2 Biaya Pendidikan jalur 

beasiswa sangat banyak 

diminati oleh peserta didk 

Mitra Sauri Utama Medan  

     

3 Tempat(place) 1 Lokasi Mitra Sauri Utama 

Medan.mudah di temukan 

secara langsung oleh 

peserta didik maupun 

masyarakat sekitar. 

     

2 Mitra Sauri Utama Medan 

dapat di akses online seperti 

di goggle maps. 

     

4 Promosi(promotion) 1 Promosi Mitra Sauri Utama 

Medan mudah kita 

dapatkan melalui individu, 

kelompok, brosur, google, 

spanduk. 

     

2 Keunggulan kualitas 

layanan jasa Pendidikan 

Mitra Sauri Utama Medan, 

informasinya kita peroleh 

melalui promosi. 

     

Variable X2: Minat 

1 Perasaan senang 1 Semangat adalah kunci 

utama menumbuhkan minat 

belajar pada Lembaga 

Pendidikan Yayasan Mitra 

Sauri Utama Medan.  

     

2 Senang bisa belajar pada 

Yayasan Mitra Sauri Utama 

Medan yang menyediakan 

langsung pekerjaaan kepada 

peserta didik setelah 

menempuh proses 

pendididkan. 

     

2 Pemusatan 

perhatian. 

1 Memusatkan perhatian saat 

proses belajar teori maupun 

praktek semakin membuat 

minat belajar peserta didik 
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Mitra Sauri Utama Medan. 

2 Perhatian sangat 

dibutuhkan dalam 

pengamatan proses 

pembelajaran Mitra Sauri 

Utama Medan. 

     

3 Ketertarikan.  

 

1 Tertarik belajar pada 

Yayasan Mitra Sauri Utama 

Medan yang memberrikan 

jaminan pekerjaan 

langsung. 

     

2 Suka mengembangkan 

minat belajar pada Yayasan 

pendidikan Mitra Sauri 

Utama Medan. 

     

4 Adanya kemauan. 1 Adanya kemauan dapat 

memberikan dorongan 

minat melanjutkan 

pendidikan pada Mitra 

Sauri Utama Medan. 

     

2 Dengan mengenal Mitra 

Sauri Utama Medan dapat 

menimbulkan adanya 

kemauan untuk 

meningkatkan potensi 

belajar. 

     

Variable Y: Keputusan  Penerimaan 

1 Pengenalan 1 Pengenalan adalah tahap 

awal mengenal lembaga 

Pendidikan dan individu 

satu dengan yang lain pada 

Yayasan Mitra Sauri Utama 

Medan. 

     

2 Pengenalan adalah kegiatan 

mengenal langsung 

kehidupan pendididkan  

pada Mitra Sauri Utama 

Medan. 

     

2 Pencarian 

informasi 

1 Informasi yang dicari 

adalah lowongan pekerjaan 

setelah menempuh 

pendididkan pada Yayasan 

Sauri Mitra Utama. 

     

2 Informasi layanan 

pendidikan yang diinginkan 

dapat memberikan 

keputusan pilihan yang 

tepat dalam melanjutkan 
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pendididkan pada Mitra 

Sauri Utama Medan. 

3 Memilih 1 Memilih Mitra Sauri Utama 

Medan  merupakan pilihan 

yang tepat dalam 

memperoleh pekerjaan. 

     

2 Memilih Mitra Sauri Utama 

Medan   sebagai pemilihan 

satu diantara beberapa 

alternatif. 

     

4 Perilaku setelah 

memilih 

1 Keputusan memilih Mitra 

Sauri Utama Medan dalam 

melanjutkan pendididikan. 

     

2 Keputusan memilih  Mitra 

Sauri Utama Medan adalah 

pilihan yang sangat tepat 

dalam memeroleh 

Pendidikan dan pekerjaan.  
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Lampiran 2. Lampiran Indikator 

LAMPIRAN INDIKATOR  

No Indikator Pernyataan R 

hitung 

R 

tabel 

Keteragan 

Variabel X1 Strategi Pemasaran Pendidikan 

1 Produk Fasilitas yang dimiliki 

Mitra Sauri Utama  

Medan sangat 

terjamin. 

0.745 0.213 Valid 

2 Pelayanan jasa yang 

unggul memberikan 

kepuasan konsumen 

bagi peserta didik 

Mitra Sauri 

Utama Medan. 

3 Harga Biaya pendidikan 

yang terjangkau oleh 

peserta didik Mitra 

Sauri Utama Medan. 

0.543 0.213 Valid 

4 Biaya Pendidikan 

jalur beasiswa sangat 

banyak diminati oleh 

peserta didk Mitra 

Sauri  Utama 

Medan. 

5 Tempat Lokasi Mitra Sauri 

Utama Medan.mudah 

di temukan secara 

langsung oleh  

peserta didik  maupun  

masyarakat sekitar. 

0.681 0.213 Valid 

6 Mitra Sauri Utama 

Medan dapat di akses 

online seperti di 

goggle maps. 

7 Promosi Promosi Mitra Sauri 

Utama Medan mudah 

kita dapatkan melalui 

individu, kelompok,            

brosur, google, 

spanduk. 

0.631 0.213 Valid 

8 Keunggulan kualitas 

layanan jasa 

Pendidikan Mitra 

Sauri Utama Medan, 

informasinya kita     
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peroleh melalui 

promosi. 

Variabel X2 Minat 

1 Perasaan 

senang 

Semangat adalah 

kunci utama 

menumbuhkan minat 

belajar pada Lembaga 

Pendidikan Yayasan 

Mitra Sauri Utama 

Medan. 

0.804 0.213 Valid 

2 Senang bisa belajar 

pada Yayasan Mitra 

Sauri Utama Medan 

yang menyediakan 

langsung  

pekerjaaan kepada 

peserta didik setelah 

menempuh proses 

pendidikan. 

3 Pemusatan 

perhatian 

Memusatkan 

perhatian saat proses 

belajar teori maupun 

praktek semakin 

membuat minat  

belajar peserta didik 

Mitra Sauri Utama 

Medan. 

0.678 0.213 Valid 

4 Perhatian sangat 

dibutuhkan dalam 

pengamatan proses 

pembelajaran Mitra 

Sauri Utama Medan. 

5 Ketertarikan Tertarik belajar pada 

Yayasan Mitra Sauri 

Utama Medan yang 

memberrikan jaminan   

pekerjaan langsung. 

0.698 0.213 Valid 

6 Suka 

mengembangkan 

minat belajar pada 

Yayasan pendidikan 

Mitra Sauri Utama 

Medan. 

7 Adanya  

kemauan 

Adanya kemauan 

dapat memberikan 

dorongan minat 

melanjutkan 

pendidikan pada 

0.696 0.213 Valid 
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Mitra  

 Sauri Utama Medan. 

8 Dengan mengenal 

Mitra Sauri Utama 

Medan dapat 

menimbulkan adanya 

kemauan untuk  

meningkatkan potensi 

belajar. 

Variabel Y Keputusan Penerimaan 

1 Pengenalan Pengenalan adalah 

tahap awal mengenal 

lembaga Pendidikan 

dan individu satu 

dengan yang lain 

 pada Yayasan Mitra 

Sauri Utama Medan. 

0.591 0.213 Valid 

2 Pengenalan adalah 

kegiatan mengenal 

langsung kehidupan 

pendididkan  pada 

Mitra Sauri Utama 

Medan. 

3 Pencarian 

informasi 

Informasi yang dicari 

adalah lowongan 

pekerjaan setelah 

menempuh 

pendididkan pada 

Yayasan Sauri Mitra 

Utama. 

0.596 0.213 Valid 

4 Informasi layanan 

pendidikan yang 

diinginkan dapat 

memberikan 

keputusan pilihan 

yang tepat dalam  

melanjutkan 

pendididkan pada 

Mitra Sauri Utama 

Medan. 

5 Memilih Memilih Mitra Sauri 

Utama Medan 

merupakan  

pilihan yang tepat 

dalam memperoleh 

pekerjaan. 

0.633 0.213 Valid 

6 Memilih Mitra Sauri 

Utama Medan   
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sebagai pemilihan 

satu diantara beberapa 

alternatif.  

7 Perilaku 

setelah 

memilih 

Keputusan memilih 

Mitra Sauri Utama 

Medan dalam 

melanjutkan 

pendidikan. 

0.701 0.213 Valid 

8 Keputusan memilih  

Mitra Sauri Utama 

Medan adalah pilihan 

yang sangat tepat 

dalam  memperoleh 

Pendidikan dan 

pekerjaan. 
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Lampiran 3.Tabel r untuk N=50-85 
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Lampiran 4. Correlation Uji Validitas Variabel  

Correlations X1 Strategi Pemasaran Pendidikan 

 produk harga tempat 

promos

i 

STRATEGI 

PEMASARAN 

PENDIDIKAN 

produk Pearson Correlation 1 .284
**

 .372
**

 .289
**

 .745
**

 

Sig. (2-tailed)  .008 .000 .007 .000 

N 85 85 85 85 85 

harga Pearson Correlation .284
**

 1 .141 .013 .543
**

 

Sig. (2-tailed) .008  .199 .907 .000 

N 85 85 85 85 85 

tempat Pearson Correlation .372
**

 .141 1 .284
**

 .681
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .199  .008 .000 

N 85 85 85 85 85 

promosi Pearson Correlation .289
**

 .013 .284
**

 1 .631
**

 

Sig. (2-tailed) .007 .907 .008  .000 

N 85 85 85 85 85 

STRATEGI 

PEMASARA

N 

PENDIDIKA

N 

Pearson Correlation .745
**

 .543
**

 .681
**

 .631
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 85 85 85 85 85 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Correlations X2 Minat  

 

perasaan 

senang 

pemusatan 

perhatian 

ketertarika

n 

adanya 

kemauan MINAT 

perasaan 

senang 

Pearson Correlation 1 .476
**

 .374
**

 .446
**

 .804
**

 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 85 85 85 85 85 

pemusatan 

perhatian 

Pearson Correlation .476
**

 1 .245
*
 .240

*
 .678

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .024 .027 .000 

N 85 85 85 85 85 

ketertarikan Pearson Correlation .374
**

 .245
*
 1 .355

**
 .698

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .024  .001 .000 

N 85 85 85 85 85 

adanya 

kemauan 

Pearson Correlation .446
**

 .240
*
 .355

**
 1 .696

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .027 .001  .000 

N 85 85 85 85 85 

MINAT Pearson Correlation .804
**

 .678
**

 .698
**

 .696
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 85 85 85 85 85 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

Correlations Y Keputusan Penerimaan  

 

pengenala

n 

pencarian 

informasi 

memili

h 

perilak

u 

setelah 

memili

h 

KEPUTU

SAN 

PENERIM

AAN 

pengenalan Pearson Correlation 1 .009 .169 .190 .591
**

 

Sig. (2-tailed)  .934 .122 .081 .000 

N 85 85 85 85 85 

pencarian 

informasi 

Pearson Correlation .009 1 .193 .357
**

 .596
**

 

Sig. (2-tailed) .934  .076 .001 .000 

N 85 85 85 85 85 

memilih Pearson Correlation .169 .193 1 .268
*
 .633

**
 

Sig. (2-tailed) .122 .076  .013 .000 

N 85 85 85 85 85 

perilaku 

setelah 

memilih 

Pearson Correlation .190 .357
**

 .268
*
 1 .701

**
 

Sig. (2-tailed) .081 .001 .013  .000 

N 85 85 85 85 85 

KEPUTUSA

N 

PENERIMA

AN 

Pearson Correlation .591
**

 .596
**

 .633
**

 .701
**

 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 85 85 85 85 85 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Lampiran 5. Daftar Distribusi Jawaban 85 Responden Uji Validitas, Reliabilitas 

Dan Sampel 

No.Responden 

 

Strategi Pemasaran Pendidikan X1 Total X1 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 

1 3 4 4 4 15 

2 2 2 4 4 12 

3 3 3 3 4 13 

4 2 3 5 2 12 

5 5 5 5 5 20 

6 2 3 3 2 10 

7 4 3 3 4 14 

8 4 3 3 5 15 

9 3 4 3 3 13 

10 4 2 5 5 16 

11 5 4 4 5 18 

12 5 5 4 2 16 

13 3 4 4 3 14 

14 5 5 5 5 20 

15 4 2 4 3 13 

16 5 4 3 3 15 

17 5 5 5 5 20 

18 4 4 4 5 17 

19 4 4 4 3 15 

20 3 2 3 5 13 

21 5 2 5 5 17 

22 5 5 5 5 20 

23 5 2 2 5 14 

24 5 4 4 4 17 

25 3 2 5 3 13 

26 3 5 3 3 14 

27 3 3 3 3 12 

28 4 5 5 4 18 

29 5 2 4 5 16 

30 5 2 5 5 17 

31 4 5 5 5 19 

32 4 4 3 5 16 

33 3 3 3 3 12 

34 4 4 4 4 16 

35 4 5 5 4 18 

36 3 3 3 4 13 

37 3 3 5 3 14 

38 4 4 4 4 16 

39 4 4 2 4 14 

40 3 2 5 5 15 

41 4 3 4 4 15 

42 5 3 5 5 18 

UNIVERSITAS SARI MUTIARA INDONESIA



82 

 

    

 

43 5 5 5 5 20 

44 4 4 3 5 16 

45 5 5 5 5 20 

46 5 4 5 5 19 

47 5 5 5 5 20 

48 5 3 5 5 18 

49 3 4 3 4 14 

50 5 5 4 2 16 

51 3 5 3 5 16 

52 5 5 5 2 17 

53 3 3 3 3 12 

54 3 2 3 2 10 

55 5 5 5 5 20 

56 4 3 3 3 13 

57 3 3 5 4 15 

58 2 4 2 3 11 

59 1 4 2 4 11 

60 3 3 3 5 14 

61 5 5 5 2 17 

62 5 5 5 5 20 

63 5 5 5 4 19 

64 5 3 3 5 16 

65 5 5 4 2 16 

66 3 3 5 5 16 

67 5 4 5 4 18 

68 3 4 3 2 12 

69 3 3 3 3 12 

70 2 3 2 4 11 

71 3 5 3 5 16 

72 5 4 3 5 17 

73 3 3 5 4 15 

74 4 4 4 4 16 

75 2 3 4 2 11 

76 3 3 4 2 12 

77 3 4 5 4 16 

78 4 5 1 1 11 

79 2 4 5 5 16 

80 4 3 3 2 12 

81 5 2 4 3 14 

82 4 2 4 3 13 

83 4 4 4 4 16 

84 5 3 4 5 17 

85 3 4 3 3 13 
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No.Responden Minat X2 Total X2 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 

1 5 4 4 4 17 

2 4 3 3 3 13 

3 5 4 4 4 17 

4 3 4 3 3 13 

5 4 5 4 4 17 

6 3 4 4 4 15 

7 5 3 5 5 18 

8 2 4 3 3 12 

9 4 5 3 3 15 

10 3 4 5 3 15 

11 3 4 4 4 15 

12 3 2 3 4 12 

13 5 5 5 5 20 

14 3 4 5 3 15 

15 3 3 3 5 14 

16 3 4 2 4 13 

17 4 4 4 4 16 

18 4 4 3 5 16 

19 4 3 3 4 14 

20 5 3 4 5 17 

21 4 4 3 5 16 

22 3 4 3 4 14 

23 4 3 5 3 15 

24 4 3 4 3 14 

25 5 4 3 3 15 

26 3 4 4 4 15 

27 4 4 2 4 14 

28 4 5 5 5 19 

29 4 5 5 3 17 

30 5 5 2 5 17 

31 3 4 4 4 15 

32 3 4 2 3 12 

33 5 5 5 5 20 

34 5 5 5 5 20 

35 3 4 3 3 13 

36 4 3 4 4 15 

37 3 4 4 3 14 

38 5 4 3 5 17 

39 2 3 3 5 13 

40 4 5 4 3 16 

41 3 3 3 3 12 

42 4 4 3 4 15 

43 4 3 4 4 15 

44 3 3 3 3 12 
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45 5 4 4 3 16 

46 3 3 3 3 12 

47 5 4 4 3 16 

48 3 4 4 4 15 

49 5 5 3 5 18 

50 4 3 4 5 16 

51 4 4 4 4 16 

52 4 4 4 3 15 

53 3 3 3 3 12 

54 3 2 4 4 13 

55 4 4 4 3 15 

56 3 2 5 5 15 

57 3 3 3 3 12 

58 3 5 3 3 14 

59 4 4 3 3 14 

60 5 5 5 5 20 

61 3 3 3 4 13 

62 4 2 5 4 15 

63 2 3 2 3 10 

64 3 3 5 3 14 

65 2 3 2 3 10 

66 2 3 2 3 10 

67 4 5 4 4 17 

68 5 5 5 4 19 

69 5 5 5 5 20 

70 5 5 5 5 20 

71 3 3 3 3 12 

72 3 3 3 3 12 

73 5 5 5 5 20 

74 5 5 5 5 20 

75 4 3 3 4 14 

76 3 5 5 5 18 

77 3 3 3 3 12 

78 3 3 3 3 12 

79 3 3 5 5 16 

80 3 3 4 5 15 

81 5 5 3 5 18 

82 3 5 3 3 14 

83 2 4 5 4 15 

84 3 3 3 3 12 

85 2 3 3 3 11 
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No.Responden Keputusan Penerimaan Y Total Y  

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

1 3 3 3 4 13 

2 2 3 3 5 13 

3 3 3 4 3 13 

4 4 3 2 3 12 

5 5 4 5 5 19 

6 4 4 3 4 15 

7 1 5 3 5 14 

8 5 4 3 5 17 

9 2 5 3 3 13 

10 4 5 2 5 16 

11 3 3 3 3 12 

12 5 2 3 5 15 

13 5 4 5 5 19 

14 3 3 4 5 15 

15 2 2 2 4 10 

16 3 3 3 3 12 

17 5 3 5 3 16 

18 3 3 3 3 12 

19 3 3 2 3 11 

20 4 4 4 2 14 

21 5 5 4 5 19 

22 4 4 4 4 16 

23 3 4 4 3 14 

24 5 5 3 5 18 

25 4 4 2 4 14 

26 3 5 4 5 17 

27 4 5 3 4 16 

28 5 2 5 5 17 

29 4 5 3 2 14 

30 1 3 3 3 10 

31 3 3 5 4 15 

32 3 3 3 3 12 

33 5 5 4 5 19 

34 1 5 5 5 16 

35 3 3 4 3 13 

36 5 4 5 4 18 

37 1 5 5 5 16 

38 4 5 5 5 19 

39 5 5 5 5 20 

40 4 4 3 4 15 

41 3 3 3 3 12 

42 1 4 4 4 13 

43 4 4 4 4 16 

44 4 4 4 4 16 

45 5 4 3 5 17 

46 2 3 4 5 14 
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47 4 4 4 4 16 

48 4 4 4 3 15 

49 3 3 4 3 13 

50 3 5 2 4 14 

51 3 5 5 5 18 

52 3 4 3 3 13 

53 1 4 4 4 13 

54 3 3 3 3 12 

55 5 5 5 5 20 

56 4 2 5 3 14 

57 4 3 4 2 13 

58 3 3 2 3 11 

59 3 4 4 3 14 

60 4 4 3 4 15 

61 5 3 3 4 15 

62 5 2 5 5 17 

63 4 4 3 4 15 

64 4 3 4 4 15 

65 3 4 4 4 15 

66 4 3 3 3 13 

67 4 5 5 5 19 

68 5 5 5 5 20 

69 3 4 3 3 13 

70 4 1 3 3 11 

71 3 4 5 3 15 

72 3 3 4 4 14 

73 4 4 4 4 16 

74 3 4 3 4 14 

75 3 3 3 4 13 

76 2 5 5 4 16 

77 3 4 3 5 15 

78 3 3 3 3 12 

79 4 3 5 4 16 

80 3 3 3 5 14 

81 4 4 4 4 16 

82 3 3 4 2 12 

83 3 4 4 3 14 

84 3 3 3 3 12 

85 3 3 3 3 12 
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Lampiran 6. Tabel t untuk  Titik Persentase Ditribusi t (df = 81-114) 
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Lampiran 7. Tabel f untuk Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05 

(53-87)  
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Lampiran 8. Hasil Uji Reliabilitas, Uji Normalitas 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

 .812 3 

  

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test  

 Unstandardized Residual  

N  85 

Normal Parameters
a,b 

 Mean  .0000000  

Std. Deviation  2.18182944  

Most Extreme Differences  Absolute  .082  

Positive  .082  

Negative  -.058  

Test Statistic  .082  

Asymp. Sig. (2-tailed)  .200
c,d 

 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

Grafik Histogram 

  

Grafik P-Plot 
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Lampiran 9. Uji Multikolinearitas, Uji Heterokedastitas, Uji Regresi Linier  

Berganda 

Uji Multikolinearitas 

 

Model 

Understandardized 

Coefficient 

 

Collinearity Statistics  

B Std.Error Tolerance VIF 

1 (Constant) 6.175  2.042   

STRATEGI 

PEMASARAN 

.279  .089 .994  1.006  

MINAT .286  .094  .994 1.006  

 

     

Uji Heterokedastitas 

  Coefficients
a 
 

 

Model  

Unstandardized 

Coefficients  

Standardized 

Coefficients  

  

B  Std. Error  Beta  t Sig. 

1 (Constant)  .496 1.267  .391 .696 

STRATEGI 

PEMASARAN  

-026  .055 -051 -475 .636 

MINAT .105  .058 .196 1.805 .075 

a.Dependent Variable: abs_res  

Uji Regresi Linier Berganda  
 

Coefficients
a 
 

 

 

Model 

Unstandardized 

Coefficients  

Standardized 

Coefficients  

 

 

t 

 

 

Sig.  B Std. Error  Beta  

1 (Constant)  6.175  2.042   3.024  .003  

STRATEGI 

PEMASARAN 

PENDIDIKAN 

.279  .089  .316  3.146  .002  

MINAT .286  .094  .306  3.044  .003  

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PENERIMAAN   

Lampiran 10. Hasil Pengujian Hipotesis Uji t, Uji f, Uji Koefisien Determinan R 

Square 

Uji t 

Coefficients
a 
 

 

 

Model 

Unstandardized 

Coefficients  

Standardized 

Coefficients  

 

 

 

t 

 

 

 

Sig.  
B Std. 

Error  

Beta  

1 (Constant)  6.175  2.042   3.024  .003  

STRATEGI 

PEMASARAN 

PENDIDIKAN 

.279  .089  .316  3.146  .002  
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MINAT .286  .094  .306  3.044  .003  
a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PENERIMAAN 

Uji f  

ANOVA
a
 

Model Sum of 

Squares 

 

df 

Mean 

Square 

 

F 

 

Sig. 

 

1 

Regression 86.905 2 43.452 8.911 .000
b
 

Residual 399.872 82 4.876   

Total 486.776 84    

  a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PENERIMAAN 

  b. Predictors: (Constant), MINAT, STRATEGI PEMASARAN PENDIDIKAN 

 

Uji R Square  

Model Summary
b
 

Model R R Square Adjusted 

R Square 

Std. Error of the Estimate 

1 .423
a
 .179 .158 2.208 

a. Predictors: (Constant), Minat, Strategi Pemasaran Pendidikan 

b. Dependent Variable: Keputusan Penerimaan 
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Lampiran 11. Verifikasi IT  dan Keuangan 
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Lampiran 12. Slip Pembayaran Uang Sempro,Uang Meja Hijau,Perpustakaan, 

Spp  
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Lampiran 13.  Dokumentasi Bimbingan 
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Lampiran 14.  Berita Acara Bimbingan Skripsi 
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